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allgau weit — Verbreitung und Auflage

Auflage: ca. 140000 Exemplare

Weitere Objekte aus unserem Verlagsprogramm:
= Aligéuer Kultursommer

= Golfregion Allgau

= Kraft-Quellen — Die Schwabische Béderstralle

= allgdu weit Pferde

Die Magazine ,Allgauer Winter”, ,Allgauer Sommer” und , Golfregion Allgau”
werden durch die Allgdu Marketing GmbH auf den groRen Touristikmessen im
In- und Ausland verteilt.

Musterhefte und weitere Informationen erhalten Sie unter Telefon (08 31) 2 06-57 79.

Preisliste Nr. 7

Ausgaben Erscheinungstermine
Dez. 08/Jan. 09 Di., 25. November 2008
Februar Di., 27. Januar 2009
Marz/April Di., 24. Februar 2009
Mai Di., 28. April 2009

Juni Di., 26. Mai 2009

Juli Di., 30. Juni 2009
August Di., 28. Juli 2009
September Di., 1. September 2009
Okt./Nov. Di., 29. September 2009
Dez. 09/Jan. 10 Di., 24. November 2009

Redaktions-/Anzeigenschluss

immer 12 Arbeitstage Memmingen®  * ""‘2’“’
H Mindelheim
vor Erscheinen. |Lwtkirch "Bad®
[ Worishofen

Kempten

[ )
Wang ) ® \tarktoberdorf

Isny

Imm‘nstadt

382000 Stammleser (@ Lindau

4,0 Millionen Géste p. a. -
18,4 Millionen Ubernachtungen \Oberstdorf,

—
Optimale Friihzustellung durch Zeitungszusteller im
Kerngebiet der Allgduer Zeitung und der Heimatzeitungen.

Sonthofen

Kernverbreitungsgebiet

Landkreise Oberallgéu,
Ostallgdu, teilweise
Unterallgdu und Lindau,

kreisfreie Stadte:
Kempten, Kaufbeuren,
Memmingen

ca. 112000
Exemplare

Zusatzverteilung
= Mindelheim
= Bad Worishofen
= Landkreis Lindau
= Stadt Lindau

tiber die Allgauer Zeitung,
Tourismusverband Allgdu/

Kaufbeuren Baye risch-Schwaben

und die Allgau-Initiative
an: Fremdenver-

Lindenberg Figen  kehrsémter, Hotels,

~/ "~_~ Freizeiteinrichtungen

etc. im Kern-
gebiet Allgdu, Landkreis
Unterallgéu

ca. 28000
Exemplare



allgdu weit — Preise und Servicenummern

Preisliste Nr. 7

€/mm

Grundpreis
Lokalpreis

1/1 Seite Grundpreis
1/1 Seite Lokalpreis

Umschlagseiten
€/Seite

Seite 2 1/1, 4c
Seite 3 1/1, 4c
Seite 4 1/1, 4c

Satzspiegel Innenteil
GroRe

1/1 Seite

1/2 Seite quer

1/3 Seite quer
2-spaltig seitenhoch
2-spaltig 100
3-spaltig 100
1-spaltig 100

s/w
3,00
2,95
4800,00
4080,00

2c

3.29
2,80
5264,00
4480,00

Satzspiegel 1/1 Seite 233 x 327 mm

Grundpreis
6825,00
6825,00
7790,00

Breite x Hohe
in mm

233x320
233 x 160
233 x107
92 x 320
92x100
139 x 100
45x100

Lokalpreis

5800,00
5800,00
6620,00

Gesamt-
millimeter

1600
800
535
640
200
300
100

3c, 4c
3,89
331
6224,00
5296,00
Nachlasse
Malstaffel:
3-mal 5%
6-mal 10 %
9-mal 15 %
Mengenstaffel:

4000 mm =15 %
8000 mm =20 %

Spaltenbreite
und -zahl
Anzeigenteil:

1/1 =5 Spalten
1-spaltig 45 mm
2-spaltig 92 mm
3-spaltig 139 mm
4-spaltig 186 mm
5-spaltig 233 mm

Nyé\t\ weit

Hannes Nigele
Medienberater

Tel. 0831/206-438

Fax 0831/206-450
E-Mail: naegele@azv.de

Dennis Drinkuth
Medienberater

Tel. 0831/206-5779
Fax 0831/206-4 50

E-Mail: drinkuth@azv.de

Service-Nummern der Heimatverlage

Allgéauer Zeitung,
Kaufbeuren

Manuela Rau

Telefon 08341/8096-11
Fax 08341/8096-77

Der Westallgauer
Hartmut Schonberg
Telefon 08387/399-12
Claus Helmbrecht
Telefon 0 8387/399-13
Fax 08387/399-63

allgéu weit

Allgéuer Zeitung,
Marktoberdorf
Anneliese Kommeter
Telefon 08342/96 96-96
Fax 08342/96 96-94

Allgéuer Zeitung,
Fiissener Blatt

Elke Tamm

Telefon 08362/5079-25
Fax 08362/5079-46

Christoph Fackler
Medienberater

Tel. 08 31/2 06-2 90
Fax 08 31/2 06-450
E-Mail: facklerc@azv.de

Allgauer Anzeigeblatt,
Immenstadt

Daniel Hartmann
Telefon 08323/802-122
Fax 08323/802-156

Memminger Zeitung
Bernd Eschrich

Telefon 08331/109-1 65
Fax 08331/109-106

Buchloer Zeitung
Marika Metz

Telefon 08241/9617-24
Fax 08241/9617-20



Alligemeine Geschaftsbedingungen

1. ,Anzeigenauftrag” im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist der Vertrag tber die Versf-
fentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift
zum Zweck der Verbreitung.

. Anzeigen sind im Zweifel zur Veroffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im
Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines
Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten
Frist abgerufen und verdffentlicht wird.

. Bei Abschlissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch
{iber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbe-
schadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewéhrten und dem der tatsachlichen
Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn die Nichterfiillung auf
héherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in Anzeigen-Milli-
meter umgerechnet.

. Auftrage fir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermaRen ausschlieBlich in bestimmten Nummern, bestimmten
Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift vergffentlicht werden sollen, miissen so rechtzeitig beim
Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf
diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies
der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nichtan andere Anzeigen angrenzen.
Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom
Verlag mit dem Wort , Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftréage — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — und Beilagen-
auftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten
Grundséatzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behdrdliche Bestimmungen verstoRt
oder deren Verdffentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fir Auftrage, die bei Geschaftsstellen,
Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines
Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Ein-
druck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht ange-
nommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

. Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der
Auftraggeber verantwortlich. Fir erkennbar ungeeignete oder beschédigte Druckunterlagen fordert der Verlag un-
verziiglich Ersatz an. Der Verlag gewéhrleistet die fiir den belegten Titel tbliche Druckqualitat im Rahmen der durch
die Druckunterlagen gegebenen Mdglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat den Abdruck der von ihm in Auftrag gegebenen Anzeige/n bzw. Beilagen unverziiglich nach de-
ren Erscheinen zu priifen. Reklamationen miissen vom Auftraggeber bei offensichtlichen Méngeln grundsétzlich un-
verzliglich nach Erscheinen der Anzeige und/oder Beilage, spatestens aber innerhalb von 2 Wochen nach Eingang von
Rechnung und Beleg geltend gemacht werden; bei nicht offensichtlichen Mangeln binnen 1 Jahres nach Verdffent-
lichung des Werbemittels. Entspricht die Anzeige, trotz der rechtzeitigen Lieferung einwandfreier Druckunterlagen,
nicht der vertraglich geschuldeten Beschaffenheit und wurde rechtzeitig reklamiert, kann Zahlungsminderung in dem
AusmaR, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde, oder der Abdruck einer einwandfreien Ersatzanzeige
(Nacherfiillung) verlangt werden. Der Anspruch auf Abdruck einer Ersatzanzeige ist gdnzlich ausgeschlossen, wenn
dies fur den Verlag mit unverhaltnismaRigen Kosten verbunden ist. Lasst der Verlag eine ihm fiir die Ersatzanzeige ge-
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Preisliste Nr. 36

setzte angemessene Frist verstreichen, verweigert er die Nacherfillung oder ist diese unzumutbar oder schlagt fehl,
so hat der Auftraggeber Anspruch auf Zahlungsminderung oder Riickgdngigmachung des Auftrages. Bei unwesent-
lichen Mangeln der Anzeige ist die Riickgangigmachung des Auftrages ausgeschlossen. Gewahrleistungsanspriiche
von Kaufleuten verjahren 12 Monate nach Verdffentlichung der entsprechenden Anzeige oder Beilage.

. Eine Haftung des Verlages auf Schadens- oder Aufwendungsersatz —gleich aus welchem Rechtsgrund — besteht nur,
wenn der Schaden bzw. die Aufwendungen auf Vorsatz oder grobe Fahrléssigkeit des Verlages zuriickzufiihren sind
oder durch schuldhafte Verletzung einer verkehrswesentlichen Pflicht (Kardinalpflicht) in einer das Erreichen des Ver-
tragszwecks gefahrdenden Weise vom Verlag verursacht wurden. Haftet der Verlag nach den vorstehenden Grundsét-
zen dem Grunde nach, ohne dass Vorsatz oder grobe Fahrlassigkeit vorliegt, so ist die Haftung des Verlages der Héhe
nach auf den typischen Schadens- bzw. Aufwendungsumfang, der zum Zeitpunkt des Vertragsschlusses verninfti-
gerweise voraussehbar war, und auf das fiir die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt begrenzt. Der
Verlag haftet nicht fiir den Werbeerfolg einer Anzeige und/oder Beilage. Die vorstehenden Haftungsbeschrankungen
bzw. -ausschliisse gelten nicht bei schuldhafter Verletzung von Leben, Kérper und Gesundheit, fiir Haftungsanspri-
che nach dem Produkthaftungsgesetz sowie im Falle einer vertraglich vereinbarten verschuldensunabhéngigen Ein-
standspflicht. Soweit die Haftung des Verlages nach den vorstehenden Regelungen ausgeschlossen oder beschréankt
ist, gilt dies auch fiir die persdnliche Haftung seiner Organe, Arbeitnehmer, Vertreter und Erfiillungsgehilfen.

12. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trégt die Verantwortung fiir die
Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. Der Verlag berticksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der
bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

13. Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige tbliche, tatséchliche Abdruck-
héhe der Berechnung zugrunde gelegt.

14. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, mdglichst aber 14 Tage nach Verdf-
fentlichung der Anzeige tbersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der
Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung
vereinbart ist. Etwaige Nachlasse fir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

15. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen in der jeweils geltenden gesetzlichen Hohe sowie die Einzie-
hungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur
Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel
an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wéhrend der Laufzeit eines Anzeigenab-
schlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der
Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrédge abhéngig zu machen.

16. Der Verlag liefert mit Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages
werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstéandige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr be-
schafftwerden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages tiber die Verdffentlichung
und Verbreitung der Anzeige.

17. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckunterlagen und Zeichnungen sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte
oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

18. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss tiber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung
hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der
Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage oder —wenn eine Auflage nicht genannt ist —die
durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die durchschnittlich tatsachlich verbreitete) Auflage
des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung
berechtigter Mangel, wenn sie
= bei einer Auflage bis zu 50 000 Exemplaren 20 v. H.,



=bei einer Auflage bis zu 100 000 Exemplaren 15v. H.,
=bei einer Auflage bis zu 500 000 Exemplaren 10 v. H.,
= bei einer Auflage tiber 500 000 Exemplaren 5 v. H. betragt.

18. Dariiber hinaus sind bei Abschliissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber
von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom
Vertrag zuriicktreten konnte.

19. Bei Chiffreanzeigen wendet der Verlag fir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt
eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Chiffreanzeigen werden nur auf dem normalen
Postweg weitergeleitet. Die Eingénge auf Chiffreanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser
Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet
zu sein. Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingeraumt werden, die eingehenden Angebote
anstelle und im erkl4rten Interesse des Auftraggebers zu 6ffnen. Briefe, die das zuléssige Format DIN A4 (Gewicht 100
g) Uberschreiten sowie Waren-, Biicher-, Katalogsendungen und Packchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen
und werden nicht entgegengenommen. Eine Entgegennahme und Weiterleitung kann jedoch ausnahmsweise fiir den
Fall vereinbart werden, dass der Auftraggeber die dabei entstehenden Gebiihren/Kosten tibernimmt.

20. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur Auf-
bewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages. Eine Aufbewahrung elektronisch ibermittelter Anzeigen
ist nicht maglich.

. Erfiillungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des ffentlichen
Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichen Sondervermdgen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Soweit
Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei
Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei
Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen
Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der
Sitz des Verlages vereinbart.

~

Zusétzliche Geschaftshedingungen des Verlages

a) Mit der Erteilung eines Anzeigenauftrages erkennt der Auftraggeber die Geschaftsbedingungen und die Preisliste
des Verlages an.

b) Der Verlag darf die Anzeigen auch ohne Riicksprache mit dem Auftraggeber im Internet verdffentlichen.

¢) Bei fernmiindlich aufgegebenen Anzeigen oder Anderungen und bei unleserlichen Manuskripten ibernimmt der Verlag
keine Haftung fiir die Richtigkeit der Ausfiihrung. Abbestellungen konnen nur schriftlich erfolgen.

d) Fiir den Inhalt und die rechtliche Zuldssigkeit von Anzeigen und Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Dem
Verlag obliegt keine Priifpflicht, ob die Anzeigen oder Beilagen Rechte Dritter beeintrachtigen. Der Auftraggeber
stellt den Verlag von allen Anspriichen Dritter — gleich aus welchem Rechtsgrund die wegen der Verdffentlichung
der Anzeigen oder Beilagen geltend gemacht werden, oder sonstigen Schadigungen, die dem Verlag durch die Ver-
Gffentlichung entstehen, frei. Die Freistellung umfasst auch evtl. erforderliche Rechtsverteidigungskosten. Der Auf-
traggeber hat auch die Kosten der Veroffentlichung einer Gegendarstellung, Richtigstellung oder Widerruf, die sich
auf Tatsachenbehauptungen der vergffentlichten Anzeige beziehen, zu tragen, und zwar nach MaRgabe des jeweils
giiltigen Anzeigentarifs.

e) Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, sondern werden diese erst beim Druckvorgang
deutlich, so stehen dem Werbungstreibenden bei ungentigendem Abdruck keine Anspriiche gegen den Verlag zu. Bei
fehlerhaften Wiederholungsanzeigen wird kein Nachlass oder Ersatz gewahrt, wenn der Besteller nicht rechtzeitig vor
der nachsten Einschaltung auf den Fehler hinweist. Das gilt sinngemaR auch fiir mitgeteilte Abbestellungen.

f) Satzkosten fiir rechtzeitig abbestellte Anzeigen stellt der Verlag in Rechnung. Riickzuzahlende Anzeigenbetrége wer-
den um diese Satzkosten gekrzt.

g) Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und Abrech-
nungen mit den Werbungtreibenden an die Preisliste des Verlages zu halten. Die vom Verlag gewéahrte Mitt-

Allgemeine
Geschifts-
bedingungen

lungsvergiitung darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.

h) Im Falle hoherer Gewalt oder ArbeitskampfmaRnahmen erlischt fir den Verlag jede Verpflichtung zur Erfiillung
von Auftragen. Schadensersatzanspriiche jeglicher Art sind in diesen Féllen ausgeschlossen, sofern diese
Stérungen nicht auf vorsétzlicher oder grobfahrlassiger Pflichtverletzung des Verlages beruhen.

i) Der Werbungtreibende hat riickwirkend Anspruch auf den seiner tatsachlichen Abnahme von Anzeigen inner-
halb Jahresfrist entsprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist einen Auftrag abgeschlossen hat, der
aufgrund der Preisliste zu einem Nachlass von vornherein berechtigt. Anspriiche auf riickwirkenden Nachlass
missen spatestens vier Wochen nach Ablauf des Auftragsjahres gestellt sein.

j) Fur Sonderbeilagen und Sonderverdffentlichungen kénnen vom Verlag besondere Preise festgesetzt werden.

k) Der Verlag behalt sich Abweichungen von in der Preisliste ausgewiesenen Rabattkonditionen vor.

1) Bei Anderung der Anzeigen- und Beilagenpreise treten die neuen Bedingungen auch fiir laufende Auftrage sofort
in Kraft, wenn nicht ausdriicklich eine andere Vereinbarung getroffen wurde.

m) Bei der Belegung von Bezirks- bzw. Teilausgaben mit eigenen Preisen ist ein gesonderter Abschluss fiir die

betreffende Ausgabe oder Kombination zu tatigen.

n) Bei Insolvenz, Vergleich und Liquidation entféllt jeder tarifliche Nachlass es sei denn, der Vertrag wird voll-
standig erfullt.

o) Anzeigen- und Beilagenauftrdge von Lokalinserenten oder fiir lokale Niederlassungen werden aus Orten des
Verbreitungsgebietes Anzeigenmittlern provisioniert, wenn sie zum Grundpreis abgerechnet werden. Die Kon-
trahierungsfreiheit bleibt unberiihrt.

p) Mit Aufgabe einer Anzeige erklart sich der Inserent damit einverstanden, dass die fir die Versffentlichung und
Abrechnung der Anzeige notwendigen Daten in einer Datenverarbeitungsanlage gespeichert werden, aufgrund
der gesetzlichen Aufbewahrungsfristen auch tiber den Zeitpunkt der Vertragserfillung hinaus. Eine Weitergabe
der Daten an Dritte erfolgt ausschlieBlich zum Zweck der Abrechung des Auftrages. Die jeweils geltenden
gesetzlichen Bestimmungen zum Datenschutz und zur Datensicherheit werden dabei eingehalten.

q) Voraussetzung fir die Gewahrung eines Konzernrabattes ist der schriftliche Nachweis einer Beteiligung von
mindestens 51 Prozent. Konzernrabatt wird nur bei privatwirtschaftlich organisierten Zusammenschliissen
gewahrt. Keine Anwendung erfolgtz. B. beim Zusammenschluss verschiedener selbststandiger hoheitlicher Or-
ganisationen oder bei Zusammenschliissen, bei denen Kérperschaften des 6ffentlichen Rechts beteiligt sind.

r) Platzierungsangaben bei Auftrdgen konnen nur als Wunsch, nicht jedoch als Bedingung geduRert werden und
werden nur dann verbindlicher Vertragsinhalt, wenn sie vom Verlag ausdriicklich schriftlich oder in Textform
(E-Mail, Telefax) bestatigt werden.

s) Auf den Ausschluss von Konkurrenzanzeigen/Mitbewerbern besteht kein Anspruch.

t) Digitale Druckunterlagen miissen den Erfordernissen des Verlages vollstandig entsprechen. Fiir Abweichungen
von den Verlagserfordernissen, fehlerhafte Dateien, fehlende Auftragsunterlagen und Andrucke sowie fiir die
fehlerhafte Ubermittlung via ISDN, Internet, etc. tibernimmt der Verlag keine Haftung. Der Auftraggeber stellt
dem Verlag Druckunterlagen nach DIN ISO 12647-3 zur Verfiigung (Norm fiir den standardisierten Zeitungs-
druck, die alle qualitatsrelevanten Parameter im Herstellungsprozess definiert; siehe auch Seite 8/9 unter
Datenqualitét). Ein farbverbindlicher Proof ist bei mehrfarbigen Anzeigen Bestandteil dieser Druckunterlagen.
Sollte keine verbindliche Farbvorlage rechtzeitig vorhanden sein, liegt die Farbgebung im Druck im Ermessen
des Verlages und ist von Preisminderungsanspriichen ausgeschlossen. Der Kunde haftet dafir, dass die tber-
mittelten Daten frei von Computerviren sind. Entdeckt der Verlag auf einer ihm tibermittelten Datei nichts
desto trotz Computerviren, wird diese Datei geloscht, ohne dass der Kunde hieraus Anspriiche — inshesondere
wegen fehlender Sicherheitskopien —geltend machen konnte. Der Verlag behélt sich vor, den Kunden auf Scha-
densersatz in Anspruch zu nehmen, wenn durch solche durch den Kunden infiltrierte Computerviren dem Verlag
Schéden entstanden sind.

Die Allgemeinen Geschaftsbedingungen fiir das Werbegeschaft in Online-Medien der Allgauer Zeitungsverlags
GmbH finden Sie unter www-all-in.de.



Zeitungsrotationsprodukte in erstklassiger Qualitat

Was wir fiir Sie tun konnen?

LOSSERVATOR
— .

Megatrend
Mini-Notel

E ROMANO

Preisliste Nr. 36
Wir drucken lhre . ..

= Magazine = Fachzeitschriften = Kundenzeitungen = Prospektbeilagen = etc.

Auflagen ab 10 000 Exemplaren

Format Rheinisch 35,0 cm x 51,0 cm
Tabloid ~ 25,5¢m x 35,0cm

Umfénge Rheinisch 4 —48 Seiten
Tabloid 8- 96 Seiten

Farbigkeit 4/4 farbig, Euroskala

Papiersorten 45 g/m? Standard bis 90 g/m?
aufgebesserte Zeitungs-Papierqualitat

Druck Offset-Zeitungsrotation, Coldset

Weiterverarbeitungsvarianten
Bindeverfahren — Zwei-Klammer-Riickendrahtheftung
Dreiseitiger Beschnitt — auf Endformat
Tabloid ~ max. 24,5 cm x 34,0 cm bis min. 21,0 cm x 29,7 cm
(DIN A4)
Rheinisch max. 34,0 cm x 49,0 cm bis min. 29,7 cm x 42,0 cm
(gefalzt auf 29,7 cm x 21,0 cm)
Umschlagzufiihrung — wahlweise z. B.
90 g/m? Offset-Zeitungsdruck, matt oder
150 g/m? Bilderdruck, glanzend

Postversand  Einzelbeschriftung per Inkjet-Adressierung
Post-Paketversand

Fordern Sie unsere Druckmuster an!

Ansprechpartnerin Ursula Piater (Mo. bis Fr., 8.00 bis 16.00 Uhr)
Telefon +49(0) 8 31/2 06-310
Fax +49(0)831/2 06-583 10
E-Mail: piater@azv.de, www.az-rotationsdruck.de



