














Beilagenpreise Zeitung/extra Preisliste Nr. 39 31

Tageszeitung (:)
je 1000 Exemplare bis 10 g bis 20 g bis 30 g bis 40 g bis 50 g bis60 g Hotline

Beilagen
Grundpreis in € 101,70 104,80 115,70 129,10 140,90 156,00
o Michael Rogl
Lokalprels* in€ 86,40 89,10 98,30 109,70 119,80 132,50 Telefon (0831) 206-401
Fax (0831) 206-4 60
Zusitzliche Haushaltsverteilung (Anzeigenwochenblatt extra) ax{ )
) ) ) ) ) . . Keine Wiederholungs-
je 1000 Exemplare bis 10 g bis20 g bis 30 g bis 40 g bis 50 g bis 60 g und Abschlussrabatte
Grundpreis in € 58,50 61,30 68,80 78,80 88,80 106,90
Lokalpreis* in € 49,70 52,10 58,50 67,00 75,50 90,90 * Der Lokalpreis wird auf
Alle Preise zzgl. MwSt. Preise fiir hohere Gewichtsklassen auf Anfrage. Bellagen aus dem Ver-

e = . = ” . - . ” breitungsgebiet im Di-
U ET ageszeitung ageszeitung extra " . extra " : e e
mit Osterreich am Samstag mit Osterreich

(Preis auf Anfrage) (Preis auf Anfrage) ** 7usatzliche

Ausgaben  Mo.-Fr. mit Posthezieher Sa. mit Postbezieher (Wochenmitte)

Gesamt Allgau 111000 120300 127400 135000 115000 116000 Haushaltsverteilung
Immenstadt: Klein-
Kempten 24500 27200 33700 - 33700 - walkerEl Tamieime
Fiissen 10800 11500 10000 15600 9200 - Tal; ZuSétZ_HChe Haus-
Immenstadt 18500 20400 17900 19900 17900 18900 haltsverteilung Fiissen:
AuRerfern
Kaufbeuren 12400 13300 19300 = 19300 - *xx 7, capliche
Buchloe 4500 4700 8000 - 3700 - Haushaltsverteilung
Immenstadt:
Marktoberdorf 9900 10500 10000 - 9000 - Kleinwalsertal
Memmingen 21700 23300 28500 - 22200 - Gebiihren: zusatzlich der
Weiler 8700 9400 - = = _ aktuellen Gsterreichischen

Postgebiihren
Unser Service! Wir bieten Ihnen auch die Maglichkeit der Direktverteilung. Preis auf Anfrage.

extra am
Samstag |
Beilagen



Beilagen — Verarbeitung und Beschaffenheit

Technische Angaben

1. Format

Maximal 24 x 34 cm, Minimal 10,5 x
14,8 cm. Die geschlossene Seite muss
mindestens 14,8 cm aufweisen.

2. Gewicht
Hochstgewicht 60 g,
hohere Gewichtsklassen auf Anfrage.

3. Papiergewicht

Mindestgewicht je Beilage DIN A 6 =
3 g (Papiergewicht von 170 g/m?).
DIN A 6 bis DIN A 4 =5 g (Papierge-
wicht von 120 g/m?) Weitere Formate
auf Anfrage.

4. Anlieferung

AusschlieRlich auf Paletten, die An-
lieferung in Kartons ist nur nach Riick-
sprache maglich.

5. Falzarten

Fremdbeilagen missen im Kreuz-,
Wickel- oder Mittenfalz gefalzt sein.
Zickzack- und Altarfalz lassen sich
nicht verarbeiten.

6. Beschnitt
Alle Beilagen missen rechtwinklig und
formatgleich geschnitten sein. Beilagen

diirfen am Schnitt keine Verblockung
durch stumpfe Messer oder Feuchtig-

keit aufweisen. Eine zusatzlich notwen-

dige manuelle Aufbereitung wird ggf.
in Rechnung gestellt.

1. Angeklebte Produkte
(z. B. Postkarten) sind grundsétzlich
innen in der Beilage anzukleben.

8. Draht-Riickenheftung

Bei Draht-Riickenheftung darf die
Drahtstarke nicht starker als die
Beilage sein. Diinne Beilagen sollten
grundsétzlich mit Riicken- oder Falzlei-

mung hergestellt werden. Die Klamme-

rung muss ordentlich ausgefiihrt sein.

9. Lagenbildung

Die unverschniirten, kantengeraden
Lagen sollen eine Hohe von 10-12 cm
aufweisen. Empfehlung: 100 Stiick pro
Lage. Eine Vorsortierung wegen zu
diinner Lagen darf nicht nétig sein.

10. Lieferschein
Jeder Anlieferung muss ein Liefer-
schein beiliegen.

11. Lieferanschrift
Allgauer Zeitungsverlag GmbH
Heisinger StraBe 14, 87437 Kempten

Sonstige Angaben

1. Anliefertermin

3 Werktage vor dem vereinbarten
Beilagentermin frei Haus (Montag—
Freitag: 8.00 bis 12.00 und 13.00 bis
15.00 Uhr), Riicktrittsrecht bis 14 Tage
vor Erscheinen.

2. Beilagenhinweis
In der Zeitung erscheint ein kostenloser
Beilagenhinweis.

3. Konkurrenzausschluss
Alleinbelegung und Konkurrenzaus-
schluss kdnnen nicht zugesichert
werden.

4. Aufmachung

Fremdbeilagen diirfen durch Format
oder Aufmachung beim Leser nicht den
Eindruck eines Bestandteiles der Zei-
tung erwecken oder Fremdanzeigen
enthalten.

5. Teilbelegung

Die Unterbringung in genau begrenz-
ten Teilauflagen erfolgt bestmdglich.
Geringfligige Gebietsabweichungen
berechtigen nicht zu Ersatzanspriichen.
Fiir alle Teilbelegungen behalt sich der
Verlag ein Schieberecht vor.

Preisliste Nr. 39

Unsere kompletten technischen Angaben
finden Sie unter www.all-in.de/mediadaten.
Fiir Prospektbeilagen gelten die Allgemeinen

Geschaftsbedingungen des Verlages.



Onlinewerbung Preisliste Nr. 39

Werben Sie online auf den Internet-Portalen der Allgauer Zeitung

das allgdu online
= das grolte Informationsportal im Allgau
= rund 3,8 Mio. Seitenabrufe* monatlich
= ca. 480000 monatliche Besuche™*
= zusatzliche Reichweite zur Tageszeitung
= zuverldssiger Werbetrager
= [VW-gepriifte Zugriffsmessung
= Zielgruppe: 24 bis 60 Jahre (zu 80 % aus dem Allgau)**

Unsere Preisliste finden Sie unter:
» all-in.de/mediadaten

O bin ich Aaheim!

= das sublokale Mitmachportal der
Allgduer Zeitung und den Heimatzeitungen
= ca. 160 Gemeinden und 800 Ortsteile
= {iber 3000 Mitglieder
= ca. 200 Beitrage und 2000 Fotos pro Monat

Unsere Preisliste finden Sie unter:
» griassdi.de/mediadaten

OnlyPart

iStockphoto.com | AnikaSalsera

.de
= das groRte Party- und Communityportal
aus dem Allgdu
= ca. 30000 angemeldete User
= ca. 9 Mio. Seitenabrufe* monatlich
= rund 216000 monatliche Besuche™®

= Zielgruppe: 14 bis 25 Jahre
= monatlich als Print-Magazin

Unsere Preisliste finden Sie unter:
» onlyparty.de/mediadaten

Unsere Portale besuchen monatlich 200000 Einzelpersonen (It. AGOF-Umfrage Februar 2011)  * It. IVW-Online ** Google Analytics

Online-
werbung

Pl
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Die Arbeitsgemeinschaft Media-Analyse en in Deutschland ist sie als unabhéngige Media-Analyse und sorgt mit den Daten der ihre Leser. Grundgesamtheit ist die deutsch-

e.V. erhebt jahrlich die Media-Analyse (MA).  Untersuchung anerkannt. Die Allgduer Zei-

Media-Analyse 2011 fiir Transparenz (ber sprachige Bevdlkerung ab 14 Jahren in Pri-

Durch die Teilnahme aller relevanten Medi- tung ist Mitglied der Arbeitsgemeinschaft die Bevélkerung im Verbreitungsgebiet und vathaushalten am Ort der Hauptwohnung.

Basis

Deutsche Bevélkerung ab 14 Jahre
Geschlecht
Manner

Frauen
Altersgruppen
14 —19 Jahre
2029 Jahre
30— 39 Jahre

40 — 49 Jahre
50— 59 Jahre
60— 69 Jahre

70 Jahre und &lter

Ausbildung

Schiiler allgemeinbildender Schulen
Hauptschule/Volksschule ohne Lehre
Hauptschule/Volksschule mit Lehre
weiterfiihrende Schule ohne Abitur, mittlere Reife
Fach-/Hochschulreife ohne Studium
Fach-/Hochschulreife mit Studium

Gesamt-Einwohner
im Verbreitungsgebiet

Struktur

100,0 %
91,6 %

49,1 %
50,9 %

9,4%
12,4 %
13,0 %
19.4 %
15,5 %
10,2 %
20,1%

55 %
10,4 %
41,0 %
275 %

70 %

8,7%

absolut

451000
413000

222000
230000

42000
56000
59000
88000
70000
46000
91000

25000
47000
185000
124000
32000
39000

Reichweite

53,9 %
62,7 %

56,8 %
63,0 %

34,1 %
282 %
57,7 %
58,4 %
68,7 %
76,1 %
796 %

30,8 %
59,4 %
62,0 %
62.3 %
52,4 %
67.6 %

Struktur

100,0 %
95,8 %

46,5 %
53,5 %

53 %

58 %
125 %
18,9 %
17,7 %
12,9 %
26,7 %

2,8 %
10,3 %
42,4 %
28,6 %

6,2 %

9,8 %

Leser pro Ausgabe
Allgéuer Zeitung

Leser absolut

270000
259000

126 000
145000

14000
16 000
34000
51000
48000
35000
72000

8000
28000
115000
77000
17000
26000

Im Verbreitungsgebiet der Allgduer Zeitung
bilden 882 Falle (gewichtet) reprasentativ
451000 Personen ab.

Das optimale Umfeld fiir Ihre Werbung

Im Verbreitungsgebiet der Allgduer Zeitung mit den
Heimatzeitungen leben 451 000 Personen iber 14 Jahre.
Davon sind 270 000 Personen (59,9 %), tagliche Leser.

Somit erreichen Sie taglich zwei Drittel der Bevélkerung
ab 14 Jahren — darunter mit Sicherheit Ihre Zielgruppe!
(MA2011)

Der Allgéuer Zeitungsverlag ist Mitglied bei: VW,
/MG, AG.MA, Abopresse e.V., OBS.

ag.-ma

Arbeitsgemeinschait Media-Analyse e.V. R

OBS

BVDA




Beruf des Haupteinkommenbeziehers Allgauer Zeitungs-Leser sind Spitze!

groRe Selbststandige/Freiberufler 1.4 % 6000 57,4 % 1,3 % 4000 Haushalts-Netto-Einkommen Zusammensetzung — Allgau
kleine u. mittlere Selbststandige 10,7 % 48 000 72,0 % 12,9 % 35000 e 1000-€

leitende Angestellte und Beamte 83 % 37000 775 % 10,7 % 29000 o e

2500.- € und mehr

sonstige Angestellte und Beamte 42,2 % 190 000 58,1 % 40,9 % 111 000

Facharbeiter 214% 124000 56,7 % 259% 70000

sonstige Arbeiter 10,0 % 45000 491 % 8,2 % 22 000

Haushalts-Netto-Einkommen

unter 1000 € 9.0% 40000 63.3 % 95% 26000 B e

1000 bis unter 1250 € 6.8 % 31000 54,5 % 6.2 % 17 000 .
1250 bis unter 1 500 € 64% 29000 576 % 61% 17000 e Ao A o 00 ¢
1500 bis unter 2 000 € 17,0 % 77000 66,5 % 18,9 % 51000 Reichweiten/Haushalts-Netto-Einkommen

2 000 bis unter 2 500 € 230% 104000 56,8 % 21.8% 59000 Haushalts-Netto-Einkommen

2500 € und mehr 379% 171000 59,5 % 376% 102000 R — 5
Wohnungsart A g g
im eigenen Haus 499% 225000 726%  605% 164000 R et :
in eigener Eigentumswohnung 59 % 27 000 58,5 % 58 % 16 000 §
zur Miete/Untermiete 441 % 199000 45,8 % 337 % 91000 :
mit Garten 632 % 285000 68.3 % 721 % 195000 §
Besitz im Haushalt E
Privat-Pkw 87.7% 396000 60,6 % 88,7% 240000 ;
Fax-Gerat 15,9 % 72000 69,8 % 18,5 % 50 000

Personalcomputer (stationdr, Laptop, Notebook) 68.2 % 308 000 55,4 % 63.1 % 171000

Internetanschluss (Modem, ISDN, DSL ...) 65,9 % 297 000 55,0 % 60,4 % 163 000 _
Letzte groBere Ferienreise E g
innerhalb der letzten 12 Monate 54,1 % 244000 56,6 % 51,1 % 138 000 é é
Kurzreise g 2
innerhalb der letzten 12 Monate 46,9 % 211000 64,3 % 50,3 % 136 000 g

1500 - 2000.-
{iber 2500.-

1250 - 1500.-
2000 - 2500.-

Quelle: AG.MA 2011
Weitere Daten und Zahlauftrage konnen beim Anzeigenmarketing der Allgauer Zeitung angefordert werden. Telefon 0831/206-242, Fax 0831/206-100 e

Media-Analyse
2011



Alligemeine Geschaftsbedingungen

1. . Auftrag” im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftshedingungen ist der Vertrag tber die Veroffentlichung
einer oder mehrerer Anzeige/n und/oder der Vertrag tiber die Beilegung einer oder mehrerer Beilage/n eines Werbung-
treibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

. Anzeigen sind im Zweifel zur Veroffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Istim Rahmen
eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit
Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen
und veréffentlicht wird.

. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch
(iber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

. Wirdein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet
etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatsé&chlichen Abnahme
entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entféllt, wenn die Nichterfiillung auf héherer Gewalt
im Risikobereich des Verlages beruht.

. BeiderErrechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in Anzeigen-Millimeter
umgerechnet.

. Auftrage fur Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermaBen ausschlie@lich in bestimmten Nummern, bestimmten
Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift verdffentlicht werden sollen, miissen so rechtzeitig beim Ver-
lag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese
Weise nicht auszufthren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der
ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen.
Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag
mitdem Wort ,Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

. Der Verlag behélt sich vor, Anzeigenauftrage — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — und Beilagen-
auftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten
Grundsatzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behdrdliche Bestimmungen verstoRt
oder deren Vergffentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fir Auftrage, die bei Geschaftsstellen,
Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauftrage sind fir den Verlag erst nach Vorlage eines
Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck
eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen.
Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

. Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auf-
traggeber verantwortlich. Fiirerkennbar ungeeignete oder beschédigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverziiglich
Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet die fiir den belegten Titel tibliche Druckqualitat im Rahmen der durch die Druckun-
terlagen gegebenen Mdglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat den Abdruck der von ihm in Auftrag gegebenen Anzeige/n bzw. Beilagen unverziiglich nach
deren Erscheinen zu priifen. Reklamationen missen vom Auftraggeber bei offensichtlichen Mangeln grundsatzlich
unverziiglich nach Erscheinen der Anzeige und/oder Beilage, spétestens aber innerhalb von 2 Wochen nach Eingang
von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden; bei nicht offensichtlichen Méngeln binnen 1 Jahres nach Vergffent-
lichung des Werbemittels. Entspricht die Anzeige, trotz der rechtzeitigen Lieferung einwandfreier Druckunterlagen,
nicht der vertraglich geschuldeten Beschaffenheit und wurde rechtzeitig reklamiert, kann Zahlungsminderung in dem
AusmaR, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde, oder der Abdruck einer einwandfreien Ersatzanzeige
(Nacherfiillung) verlangt werden. Der Anspruch auf Abdruck einer Ersatzanzeige ist génzlich ausgeschlossen, wenn dies
fiir den Verlag mit unverhaltnismaBigen Kosten verbunden ist. L4sst der Verlag eine ihm firr die Ersatzanzeige gesetzte
angemessene Fristverstreichen, verweigert er die Nacherfillung oder ist diese unzumutbar oder schlagt fehl, so hat der
Auftraggeber Anspruch auf Zahlungsminderung oder Riickgéngigmachung des Auftrages. Bei unwesentlichen Mangeln
der Anzeige ist die Riickgéngigmachung des Auftrages ausgeschlossen. Gewahrleistungsanspriiche von Kaufleuten
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und Unternehmern verjéhren 12 Monate nach Veréffentlichung der entsprechenden Anzeige oder Beilage.

. Eine Haftung des Verlages auf Schadens- oder Aufwendungsersatz —gleich aus welchem Rechtsgrund — besteht nur, wenn
der Schaden bzw. die Aufwendungen auf Vorsatz oder grobe Fahrléssigkeit des Verlages zuriickzufiihren sind oder durch
schuldhafte Verletzung einer verkehrswesentlichen Pflicht (Kardinalpflicht) in einer das Erreichen des Vertragszwecks
gefahrdenden Weise vom Verlag verursacht wurden. Haftet der Verlag nach den vorstehenden Grundsatzen dem Grunde
nach, ohne dass Vorsatz oder grobe Fahrldssigkeitvorliegt, so ist die Haftung des Verlages der Hohe nach auf den typischen
Schadens- bzw. Aufwendungsumfang, der zum Zeitpunkt des Vertragsschlusses verniinftigerweise voraussehbar war, und
auf das fir die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt begrenzt. Der Verlag haftet nicht fiir den Werbeerfolg
einer Anzeige und/oder Beilage. Die vorstehenden Haftungsbeschrankungen bzw. -ausschliisse gelten nicht bei schuld-
hafter Verletzung von Leben, Kérper und Gesundheit, fir Haftungsanspriiche nach dem Produkthaftungsgesetz sowie im
Falle einervertraglich vereinbarten verschuldensunabhéngigen Einstandspflicht. Soweit die Haftung des Verlages nach den
vorstehenden Regelungen ausgeschlossen oder beschrénkt ist, gilt dies auch fur die personliche Haftung seiner Organe,
Arbeitnehmer, Vertreter und Erfiillungsgehilfen.

12. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trégt die Verantwortung fiir die Rich-
tigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. Der Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der
Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

13. Sind keine besonderen GréRenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige tbliche, tatsachliche Abdruckhohe
der Berechnung zugrunde gelegt.

14. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, mdglichst aber 14 Tage nach Vergffentlichung
der Anzeige, tibersandt. Der Rechnungsbetrag ist sofort fallig, sofern nichtim einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder
Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlasse fir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

15. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen in der jeweils geltenden gesetzlichen Hohe sowie die Einziehungs-
kosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezah-
lung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zwesifel an der
Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses
das Erscheinen weiterer Anzeigen und/oder die Annahme weiterer Beilagen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich ver-
einbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrége
abhéngig zu machen.

16. Der Verlag liefert mit Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden
Anzeigenausschnitte, Belegseiten odervollstandige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafftwerden,
so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages tiber die Verdffentlichung und Verbreitung der
Anzeige.

17. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckunterlagen und Zeichnungen sowie fiir vom Auftraggeber gewtinschte oder zu
vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

18. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss iber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergelei-
tetwerden, wennim Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder
auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage oder — wenn eine Auflage nicht genannt ist — die durchschnittlich
verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die durchschnittlich tatséchlich verbreitete) Auflage des vergangenen
Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigter Mangel,
wenn sie
=bei einer Auflage bis zu 50 000 Exemplaren 20 v. H.,
=bei einer Auflage bis zu 100 000 Exemplaren 15v. H.,
=bei einer Auflage bis zu 500 000 Exemplaren 10v. H.,
=bei einer Auflage tiber 500 000 Exemplaren 5 v. H. betrégt.

Dartiber hinaus sind bei Abschlissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber
von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag
zurlicktreten konnte.



19. Bei Chiffreanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines
ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Chiffreanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg
weitergeleitet. Die Eingénge auf Chiffreanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht
abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Dem
Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingeraumt werden, die eingehenden Angebote anstelle und im
erklarten Interesse des Auftraggebers zu offnen. Briefe, die das zuldssige Format DIN A4 (Gewicht 100 g) Giberschreiten
sowie Waren-, Biicher-, Katalogsendungen und Packchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht
entgegengenommen. Eine Entgegennahme und Weiterleitung kann jedoch ausnahmswesise fir den Fall vereinbart wer-
den, dass der Auftraggeber die dabei entstehenden Gebiihren/Kosten ibernimmt.

20. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbe-
wahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages. Eine Aufbewahrung elektronisch tibermittelter Anzeigen ist
nicht maglich.

. Erfillungsortistder Sitz des Verlages. Im Geschaftsverkehr mitKaufleuten, juristischen Personen des éffentlichen Rechts
oder bei offentlich-rechtlichen Sondervermégen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche
des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten
nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im
Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewdhn-
lichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

~

Zusétzliche Geschaftshedingungen des Verlages

a) Mitder Erteilung eines Anzeigen- und/oder Beilagenauftrages erkennt der Auftraggeber die Geschaftsbedingungen und
die Preisliste des Verlages an.

b) Der Verlag darf die Anzeigen auch ohne Riicksprache mit dem Auftraggeber im Internet verdffentlichen.

c) Bei fernmiindlich aufgegebenen Anzeigen oder Anderungen und bei unleserlichen Manuskripten bernimmt der Verlag
keine Haftung fiir die Richtigkeit der Ausfihrung. Abbestellungen konnen nur schriftlich erfolgen.

d) Fir den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit von Anzeigen und Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Dem Verlag
obliegtkeine Priifpflicht, ob die Anzeigen oder Beilagen Rechte Dritter beeintrachtigen. Der Auftraggeber stellt den Verlag
von allen Anspriichen Dritter — gleich aus welchem Rechtsgrund — die wegen der Verdffentlichung der Anzeigen oder
Beilagen geltend gemacht werden, oder sonstigen Schadigungen, die dem Verlag durch die Verdffentlichung entstehen,
frei. Die Freistellung umfasst auch evtl. erforderliche Rechtsverteidigungskosten. Der Auftraggeber hat auch die Kosten
der Verdffentlichung einer Gegendarstellung, Richtigstellung oder Widerruf, die sich auf Tatsachenbehauptungen der
verdffentlichten Anzeige beziehen, zu tragen, und zwar nach MaRgabe des jeweils giiltigen Anzeigentarifs.

e) Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, sondern werden diese erst beim Druckvorgang
deutlich, so stehen dem Werbungstreibenden bei ungeniigendem Abdruck keine Anspriiche gegen den Verlag zu. Bei
fehlerhaften Wiederholungsanzeigen wird kein Nachlass oder Ersatz gewahrt, wenn der Besteller nicht rechtzeitig vor
der néchsten Einschaltung auf den Fehler hinweist. Das gilt sinngeméR auch fir mitgeteilte Abbestellungen.

f) Satzkosten fiir rechtzeitig abbestellte Anzeigen stellt der Verlag in Rechnung. Riickzuzahlende Anzeigenbetrage werden
um diese Satzkosten gekrzt.

g) Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit
den Werbungtreibenden an die Preisliste des Verlages zu halten. Die vom Verlag gewahrte Mittlungsvergiitung darf an
die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.

h) Im Falle hoherer Gewalt oder Arbeitskampfmanahmen erlischt fiir den Verlag jede Verpflichtung zur Erfiillung von Auf-
tragen. Schadensersatzanspriiche jeglicher Art sind in diesen Féllen ausgeschlossen, sofern diese Storungen nicht auf
vorsatzlicher oder grobfahrléssiger Pflichtverletzung des Verlages beruhen.

i) Der Werbungtreibende hat riickwirkend Anspruch auf den seiner tatséchlichen Abnahme von Anzeigen innerhalb Jahres-
frist entsprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist einen Auftrag abgeschlossen hat, der aufgrund der Preisliste
zu einem Nachlass von vornherein berechtigt. Anspriiche auf riickwirkenden Nachlass miissen spatestens vier Wochen
nach Ablauf des Auftragsjahres gestellt sein.

j) Fur Sonderbeilagen und Sonderverdffentlichungen konnen vom Verlag besondere Preise festgesetzt werden.

k) Der Verlag behélt sich Abweichungen von in der Preisliste ausgewiesenen Rabattkonditionen vor.

I) BeiAnderung der Anzeigen- und Beilagenpreise treten die neuen Bedingungen auch fiir laufende Auftrége sofort in Kraft,
wenn nicht ausdriicklich eine andere Vereinbarung getroffen wurde.

Allgemeine
Geschifts-
bedingungen

m)Bei der Belegung von Bezirks- bzw. Teilausgaben mit eigenen Preisen ist ein gesonderter Abschluss fir die betreffende
Ausgabe oder Kombination zu tatigen.

n) Bei Insolvenz, Vergleich und Liquidation entfallt jeder tarifliche Nachlass, es sei denn, der Vertrag wird vollstandig
erfillt.

o) Anzeigen- und Beilagenauftrége von Lokalinserenten oder fiir lokale Niederlassungen werden aus Orten des Verbrei-
tungsgebietes Anzeigenmittlern provisioniert, wenn sie zum Grundpreis abgerechnet werden. Die Kontrahierungsfrei-
heit bleibt unberiihrt.

p) Mitder Aufgabe von Anzeigen und Beilagen ist es erforderlich, dass die fiir die Auftragsdurchfiihrung erhobenen
Daten in einer Datenverarbeitungsanlage gespeichert werden, aufgrund der gesetzlichen Aufbewahrungsfristen auch
tiber den Zeitpunkt der Vertragserfillung hinaus.

Datenverarbeitung im Auftrag: Der Verlag bedient sich neben seiner Servicestellen in der Mediengruppe Allgéuer Zei-
tung ggf. weiterer Dienstleister zur Erfillung des jeweiligen Auftrags. So kann z.B. die Aufgabe einer Anzeige fiir das
gesamte Erscheinungsgebiet nicht ohne Einschaltung weiterer Verlage im Konzern durchgefthrt werden. Nicht selten
wird es erforderlich, dass der Dienstleister im Auftrag des Verlags direkt mit dem Kunden Kontakt aufnehmen muss,
2.B. um Riickfragen wegen unleserlicher oder missverstandlicher Auftragsdaten zu nehmen. Eine tiber den jeweiligen
Auftrag hinausgehende Kontaktaufnahme erfolgt hingegen nicht.

Eine Weitergabe der Daten an Dritte als Auftragsdatenverarbeiter erfolgt ausschlieRlich zur Erfiillung bzw. Abwicklung
des jeweiligen Auftrags. Die jeweils geltenden gesetzlichen Bestimmungen zum Datenschutz und zur Datensicherheit
werden dabei eingehalten. Im Rahmen derartiger Auftragsdatenverarbeitungen bleibt der Verlag (datenschutzrechtlich)
verantwortlich und kontrolliert entsprechende Tétigkeiten.

Bei Zahlungsverzug des Auftraggebers tibermittelt der Verlag die personenbezogenen Daten {iber den Zahlungsverzug
an andere Unternehmen der Mediengruppe Allgéuer Zeitung oder — erforderlichenfalls zur Wahrung berechtigter Inte-
ressen—an Dritte unter folgenden Voraussetzungen: Nach Eintritt der Félligkeit der Forderung wurde zweimal schriftlich
gewarnt, zwischen der ersten Mahnung und der Ubermittlung liegen mindestens 4 Wochen, spatestens bei der dritten
Mahnung hat der Verlag auf die Ubermittlung hingewiesen.

Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers gelten die Voraussetzungen im Fall der
Dateniibermittlung wie vorstehend. Die Durchfiihrung des Auftrages ist von der Vorauszahlung und von dem Ausgleich
offenstehender Rechnungsbetrage abhéngig zu machen.

q) Voraussetzung fiir die Gewahrung eines Konzernrabattes ist der schriftliche Nachweis einer Beteiligung von minde-
stens 51 Prozent. Konzernrabatt wird nur bei privatwirtschaftlich organisierten Zusammenschliissen gewahrt. Keine
Anwendung erfolgt z. B. beim Zusammenschluss verschiedener selbststéndiger hoheitlicher Organisationen oder bei
Zusammenschlissen, bei denen Kérperschaften des dffentlichen Rechts beteiligt sind.

r) Platzierungsangaben bei Auftragen konnen nur als Wunsch, nicht jedoch als Bedingung geduBert werden und werden
nur dann verbindlicher Vertragsinhalt, wenn sie vom Verlag ausdriicklich schriftlich oder in Textform (E-Mail, Telefax)
bestatigt werden.

s) Auf den Ausschluss von Konkurrenzanzeigen/Mitbewerbern besteht kein Anspruch.

t) Digitale Druckunterlagen miissen den Erfordernissen des Verlages vollstandig entsprechen. Fiir Abweichungen von
den Verlagserfordernissen, fehlerhafte Dateien, fehlende Auftragsunterlagen und Andrucke sowie fiir die fehlerhafte
Ubermittlung tbernimmt der Verlag keine Haftung. Der Auftraggeber stellt dem Verlag Druckunterlagen nach DIN 1SO
12647-3 zur Verfiigung (Norm fiir den standardisierten Zeitungsdruck, die alle qualitatsrelevanten Parameter im Herstel-
lungsprozess definiert; siehe auch Seite unter Datenqualitat). Ein farbverbindlicher Proof ist bei mehrfarbigen Anzeigen
Bestandteil dieser Druckunterlagen. Sollte keine verbindliche Farbvorlage rechtzeitig vorhanden sein, liegt die Farbge-
bung im Druck im Ermessen des Verlages und ist von Preisminderungsanspriichen ausgeschlossen. Der Kunde haftet
dafr, dass die tibermittelten Daten frei von Computerviren sind. Entdeckt der Verlag auf einer ihm tibermittelten Datei
nichts desto trotz Computerviren, wird diese Datei geldscht, ohne dass der Kunde hieraus Anspriiche —insbesondere we-
gen fehlender Sicherheitskopien—geltend machen kannte. Der Verlag behalt sich vor, den Kunden auf Schadensersatz in
Anspruch zu nehmen, wenn durch solche durch den Kunden infiltrierte Computerviren dem Verlag Schaden entstanden
sind.

Die Allgemeinen Geschaftsbedingungen fiir das Werbegeschaftin Online-Medien der Allgéuer Zeitungsverlags GmbH finden
Sie unter www-all-in.de.



Zeitungsrotationsprodukte in erstklassiger Qualitat

Preisliste Nr. 39

Was wir fiir Sie tun konnen? Wir drucken lhre . ..

LOSSERVATOR :
JRE ROMANG

Auflagen
Format

Umfénge

Farbigkeit

Druck

= Magazine = Fachzeitschriften = Kundenzeitungen = Prospektbeilagen = etc.

ab 10 000 Exemplaren

Rheinisch  35,0cm x 51,0 cm,
Tabloid 25,5¢m x 35,0 cm

Rheinisch 4 — 48 Seiten
Tabloid 8 — 96 Seiten

4/4 farbig, Euroskala

Papiersorten 45 g/m? Standard bis 90 g/m?

aufgebesserte Zeitungs-Papierqualitat
Offset-Zeitungsrotation, Coldset

Weiterverarbeitungsvarianten

Bindeverfahren — Zwei-Klammer-Riickendrahtheftung
Dreiseitiger Beschnitt — auf Endformat
Tabloid: max. 24,5 cm x 34,0 cm bis min. 21,0 cm x 29,7 cm (DIN A4)

Rheinisch: max. 34,0 cm x 49,0 cm bis min. 29,7 cm x 42,0 cm
(gefalzt auf 29,7 cm x 21,0 cm)

Tip-on-Card (Kartenklebung)

Umschlagzufiihrung — wahlweise z. B.

90 g/m? Offset-Zeitungsdruck, matt oder
150 g/m2 Bilderdruck, glanzend

Postversand Einzelbeschriftung per Inkjet-Adressierung

Post-Paketversand

Fordern Sie unsere Druckmuster an!
Ansprechpartnerin Ursula Piater (Mo. bis Fr., 8.00 bis 16.00 Uhr)

Telefon +49(0)831/2 06-310
Fax +49(0)831/206-583 10
E-Mail: piater@azv.de, www.az-rotationsdruck.de



